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Presentacion

Este curso le prepara para Manejar el lenguaje publicitario
para la redaccion de anuncios para todos los soportes (tradi-
cional y on line) pudiendo trabajar dentro de la Familia
Profesional de Imagen y Sonido y mds concretamente
dentro del Sector Empresas de publicidad.

Contacto

Clictic, S.L. (Espafia) 36208 Vigo contenidos@repositorioclictic.com

Caracteristicas

¢ Modalidad

E-learning.

- @ Duracion

120h.

Rua da Corufia, 33 Pontevedra https://catalogo.repositorioclictic.com
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Objetivos

Manejar el lenguaje publicitario para la redaccién de anuncios para todos los soportes (tradicional y on-line).

Programa

120 horas

120 horas

REDACCION PUBLICITARIA (IMSVO30PO)

1. VISION GENERAL DE LA REDACCION PUBLICITARIA.
1.1. REDACCION PUBLICITARIA COMO VENTA.

1.2. LAREDACCION PUBLICITARIA COMO CREADORA
DE CONCEPTOS PUBLICITARIOS.

2. REDACCION PUBLICITARIA EN MEDIOS CONVEN-
CIONALES.

2.1. LALABOR DEL COPYWRITER O REDACTOR
CREATIVO.

2.2. PARTES TEXTUALES EN ANUNCIOS PARA PRENSA
Y REVISTAS.

2.3. PARTES TEXTUALES DE LOS ANUNCIOS DE
EXTERIOR.

2.4. REDACCION DE FOLLETOS Y PLV.

2.5. TELEVISION.

2.6. PUBLICIDAD EN RADIO.

2.7. REDACCION DE MAILINGS.

2.6. REDACCION DE NOTAS DE PRENSA.

2.9. REDACCION DE ELEMENTOS DE COMUNI-
CACION INTERNA.

2.10. PROMOCIONES.

2.1. ELEMENTOS DE REDACCION EN EL PACKAGING.
2.12. REDACCION DE CAMPANAS POLITICAS.

3. REDACCION PUBLICITARIA EN MEDIOS

3.1. LENGUAJE DE LA WEB 2.0

3.2. REDACCION DE UNA WEB

3.3. EL E-MAILING

3.4. REDACCION EN SOPORTES DE PUBLICIDAD
ONLINE

3.5. REDACCION DE BLOGS

3.6. UTILIZACION PUBLICITARIA DE LAS REDES
SOCIALES

3.7. REDACCION EN BUSCADORES

3.6. REDACCION DE ANUNCIOS PARA TELEFONOS
MOVILES

3.9. LALABOR DEL COMMUNITY MANAGER




