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Adquirir los conocimientos relativos al 

concepto, objetivos y funciones de la 

logística y ser capaz de desempeñar las 

funciones de técnico en logística con la 

eficacia requerida, así como manejar los 

sistemas de información y distribución 

conforme a la necesidad de la empresa. 

Controlar los canales de distribución 

español y europeos y poder planificar la 

estrategia logística y gestionarla 

adecuadamente.
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